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چند مفهوم اساسی

حسابداريهايهزینه
زمانیدورهیکدربنگاهیافتهتحققهايپرداخت

فرصتهزینه
استفادهخودگزینهبهتریندرمنابعکهآنعلتبهرفتهدستازمنفعت

.اندنشده
غیرنرمالسود

بازاربهرهنرخازبالاترسود
کنندمیمحاسبهبنگاهکلهزینهدرنیزرافرصتهزینهاقتصاددانان.
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رفتار تولیدکننده

سازدحداقلراهایشهزینهکندمیسعیبنگاهمحصول،سطحهردر.
استسودکردنحداکثربنگاههدفکهکنیمفرض.
سطحتغییرباهریککه.داردبستگیهاهزینهودرآمددويهربهسود
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بنابراین سود وقتی ماکزیمم می شود که 
MR = MC) درQ1(

تا زمانی که بنگاه هزینه هاي (
.)متغیرش را بپوشاند
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تابع تولید

بستگیتولیدفرآینددراستفادهموردهاينهادهمیزانبهمحصولتولیدمیزان
.دارد

میکاربهمحصولتولیدبرايکهاستخدمتییاکالا)نهاده(تولیدعاملیک
.رود

مشخصهاينهادهازايبهکهاستمحصولیمیزانحداکثربیانگرتولیدتابع
.آیدمیبدست

بستگیتولیدفرآینددراستفادهموردهاينهادهمیزانبهمحصولتولیدمیزان
.دارد
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کوتاه مدت در برابر بلند مدت

تواندمیراهانهادهازبخشیفقطبنگاهآندرکهاستايدوره:مدتکوتاه
ولیدهدتغییرراکارنیرويتعدادبتوانداستممکنبنگاهمثلا(.دهدتغییر
.)دهدافزایشیاکاهشراسرمایهمیزاننتواند

تغییرباراهانهادههمهتواندمیبنگاهآندرکهاستايدوره:بلندمدت
.کندتعدیلشرایط

تواندمیراهانهادهازبخشیفقطبنگاهآندرکهاستايدوره:مدتکوتاه
ولیدهدتغییرراکارنیرويتعدادبتوانداستممکنبنگاهمثلا(.دهدتغییر
.)دهدافزایشیاکاهشراسرمایهمیزاننتواند

تغییرباراهانهادههمهتواندمیبنگاهآندرکهاستايدوره:بلندمدت
.کندتعدیلشرایط
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بازده نهایی عوامل تولید

درافزایشواحدیکازايبهاستمحصولسطحدرافزایشمیزاننهاییبازده
.داریمنگهثابتراتولیدعواملبقیهکهوقتیمتغیر،تولیدعامل

ًمیزانکهحالیدرگیرند،مینظردرکارنیرويرامتغیرتولیدعاملمعمولا
.شودمیفرضثابتسرمایه

بهتولیدعواملهمهداشتننگهثابتباکهکندمیبیاننزولیبازدهقانون
بهتولیدعاملآنبیشترافزایشبعد،بهتولیدازسطحییکازعامل،یکجز

.شدخواهدمنجرآننهاییبازدهشدنکاهنده
کارنیروينزولیبازدهباعثسرمایهافزودنبدونکارنیرويافزایشمثلاً•

.شودمی
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هزینه متوسط: ساختار هزینه بنگاه

AC = TC / Q:هزینه متوسط تولید برابراست با هزینه کل تقسیم بر سطح محصول

LAC بازده صعودي به مقیاس
) یا صرفه مقیاس(

شکلUهزینه متوسط 

Output

LAC

Output

بازده صعودي به مقیاس
) یا صرفه مقیاس(

LAC

Output

بازده نزولی به مقیاس

LAC

Output

بازده ثابت به مقیاس



)LAC(منحنی هزینه متوسط بلندمدت 
Av

er
ag

e 
co

st SATC1

برايتولیديواحدهراندازه
مشخصیمحصولسطح

SATC2.استشدهطراحی

SATC3

SATC4

منحنیازايدنبالهبنابراین
متوسطهزینهمنحنیهاي
کهداشتخواهیممدتکوتاه

سطحیکبامتناظرهریک
بامتفاوتوبهینهمحصول
.استدیگري

LAC

Output

Av
er

ag
e 

co
st

منحنیازايدنبالهبنابراین
متوسطهزینهمنحنیهاي
کهداشتخواهیممدتکوتاه

سطحیکبامتناظرهریک
بامتفاوتوبهینهمحصول
.استدیگري

در بلندمدت، اندازه واحد تولیدي نیز متغیر است و منحنی هزینه متوسط بلندمدت، 
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انتخاب سطح تولید
هزینه ها درآمدها

تکنولوژي و
هزینه عوامل تولید منحنی تقاضا

TC منحنی هاي
(بلندمدت و کوتاه مدت)

AC
بلندمدت(

)و کوتاه مدت

MC

AR
)قیمت(

MR

بررسی سود و تولید در کوتاه مدت و بلندمدت؟

انتخاب سطح تولید بهینه



خلاصه: تصمیمات بنگاه در مورد سطح تولید

شرط نهایی
Marginal Condition

تولید
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